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Ozet

Insanlik tarihi boyunca var olan iletisim internet ile son yillarda yeni bir boyut kazanmistir. Iinternetin
beraberinde giindelik hayatimizin vazgecgilmez bir parcasi haline gelen sosyal medya her gegen gin
onemini daha cok hissettirmektedir. Sosyal medya olarak kullandigimiz bu ortamlar, kullanici tabanl
olmasinin yaninda kitleleri ve insanlari bir araya getirmesi ve aralarindaki etkilesimi arttirmasi
bakimindan da 6nem tasimaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araclariyla birlikte ele aldigimiz sosyal
medya toplumsallastirmada énemli rol oynamaktadir. Insanlar internet ve sosyal aglar sayesinde yeni
iletisim firsatlan kesfetmisler ve kullanmaya baglamislardir. Sosyal adlar insanlara, diisiincelerini ve
eserlerini paylasacaklari imkanlar yaratmakta, paylasim ve tartismanin esas oldugu bir medya
sunmaktadir. Sosyal aglar, sosyal medya, bloglar ve micro bloglar, hedef kitle ile iletisimi kurmak igin
yararlanilan web tabanli uygulamalar, elektronik ortamdaki televizyon, radyo yayinlari bireyin kendini
iginde buldugu ya da hissettidi sanal alemlerin yaratildidi similasyon uygulamalari, kisilerarasi iletigimi
gicli kilan ortamlari dogurmaktadir. Bu calisma Odrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini
incelemek amaciyla gergeklestirilmistir. Calisma, Turkiye'de 6grenim géren 304 6drenci Uzerinde
gerceklestirilmistir. Orneklem grubundan elde edilen SMTO (Sosyal Medya Tutum Olcedi) toplam
puanlari ve alt boyutlardan alinan puanlar demografik degdiskenlere goére karsilastiriimistir. Sonuclar
algilanan kullanim kolayligi ile algilanan fayda arasinda 6nemli bir etkinin oldugunu gostermektedir.
Algilanan kullanim kolayhdi, algilanan fayda ve subjektif normun tutum {izerinde 6nemli bir etkisinin
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte tutumun kullanma niyeti izerinde 6nemli etkisinin oldugu
tespit edilmistir.
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