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Ozet

Gelisen teknoloji ve artan akilli cihaz (cep telefonu, tablet bilgisayar, vs.) uygulamalan tim tiketicilerin
alisveris yapma davranislarinda degisiklide sebep oldugu gibi Gniversite 6grencilerinin de aligveris
davranis bicimlerinde degisiklik meydana getirmistir. Ogrencilerin aligverise ayirdiklar biitcenin hig
azimsanmayacak kadar fazlalasmasi dedisen tiiketim davranislarini da en carpici sekilde ortaya
koymaktadir. Universitelerde okuyan genclerin sosyal, ekonomik ve demografik dzellikleri ve harcama
kalemleri arasinda ortaya cikan degdiskenler bu calismanin konusunu olusturmaktadir. Bu calisma
Istanbul'da egitim goren 6n lisans 6grencileri arasinda yapilmistir. Yapilan arastirma neticesinde
ogrencilerin hemen her aligverise ciktiklarinda bir seyler satin almaktan hoslandiklari, yas gruplarina
gore harcama kalemlerinin 6grencinin calisma hayatina yaklastigi, mezuniyete yakin yaslarda arttigi ve
ebeveynleri icerisinde babalarinin mesleklerinin annelerinin mesleklerine gbére harcama miktarini
anlamli sekilde yiikselttigi bulunmus, baskalarina hediye almaktan hoslandiklari tespit edilmistir. Dijital
ortamlarin artmasi, silirekli internette olma istedi ve sosyal medya kullaniminin yayginlasmasi da
alisveris davranislarini degistirmis, elektronik Griin grubuna giyim, gida, kozmetik gibi kalemlerden
daha fazla biitce ayirdiklarini gdstermistir. Ogrenciler satin almak istedikleri triinii sosyal medya
Uzerinden incelemekte, Urin ile ilgili siteleri gezinmektedirler. Bu durum &nceden alisveris icin giin
ayirma, Ozellikle aligveris icin disari cikma davranisinda ciddi bir dedisiklik meydana getirmis, akilli
telefonlar sayesinde e-aligveris aliskanhdinin arttigini ortaya koymustur.

Anahtar Sézciikler: On lisans égrencileri, aligveris davraniglari, aligveris tutumu, sosyo-demografik-
ekonomik statd.
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